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Desde 2006 construimos sentido para as marcas por meio de
consultorias, assessorias e projetos de Design, Comunicagao e
Marketing. Idealizamos a Ludovia - metodologia prépria que
utiliza conceitos de Branding e Design Thinking para aprimorar a
performance das marcas. Acumulamos resultados consistentes em

negocios, especialmente na Regido Amazdnica.

Nos orgulhamos de sermos os Unicos da regido Norte com
reconhecimento dos maiores prémios de Design e Branding do pais
- além de sermos o Unico escritério do Norte do pais credenciado no
Programa Design Export, da Apex Brasil, que trabalha o design de

produtos brasileiros para exportagao.
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Os ultimos anos permitiu uma ,

atuacado descentralizada, que

nos garantiu clientes em 10

estados brasileiros, em todas

as 5 regides do pais.

Quem ja nos contratou ou é parceiro
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Vender tornou se
uma atividade
Jomplexa

Precisa construir uma marca relevante
Precisa ofertar produtos consistentes
Precisa de resultados lucrativos



Por isso, € importante:

Os negdcios passaram guers

Crise Climaticas

a ignorar os fatores Sl i
A . Mudancas de Leis
mMacroeconomicos Especulacoes
= Aperfeicoamentos
A ultra segmentacao e soame

aumentou a necessidade Barreiras de Mercado
.. Oportunidades
de sofisticar as ofertas Tendéncias

O nicho foi :esq“‘sa
studos

popularizado como  Comportamento
Causas Sociais

algo reduzido Cultura do Tempo



Nesta metodologia, apresentamos uma
organizacao para definir mercados a partir
do Setor (atividade econémica macro),
Segmento (produto/servico), Categorias
(definicdo dos produtos item a item) e
Nicho (beneficio central conectado ao
consumidor). Dessa forma, é mais facil
compreender concorrentes, oportunidades

e desafios de mercado.

Exemplo de Setor
Alimentacao
fora do lar
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Resultados da dindmica metodolégica

setor

categorias

segmentos

nicho

Bioeconomia

a) Xampu natural sélido 50g
b) Sabonete para rosto 60g
c) Condicionador

a) Livre de Parabenos, sem
teste em animais

b) Nutricao para cabelos
cacheados

c) Ideal para climas frios

Veganismo

Analise de dados macroecbénomicos

Especificacao dos produtos para
avaliar concorrentes e substitutos

Entendimento das vantagens
e diferenciais competitivos

Estudo do comportamento
deste grupo de consumo



Aplicacao pratica

Esta metodologia pode ser aplicada
das seguintes formas:

Palestra - atividade de 1h/1h30 apresentando os
conceitos de Definicdo de Mercado e como é util
no dia a dia

Consultoria Individual - reunides consultivas para
mapear o Setor, os Segmentos, as Categorias de
Produtos/Servicos e o Nicho de um negécio - para
organizar as estratégias de marca

Consultoria Coletiva - tal qual a Consultoria
Individual, porém com atendimento a um grupo
do mesmo segmento

Workshop - atividade em grupo para construcéo
em sala de aula, com facilitacdo pela equipe Libra
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LIBRA

marcascomsentido

ontre am
sontato!

vamos conversar!

comercial@libra.ag

www.libra.ag
©® Youtube: Em Suas Marcas

@libra.ag_
+ 55 91 98402-8327
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