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Desde 2006 construimos sentido para as marcas por meio de
consultorias, assessorias e projetos de Design, Comunicagao e
Marketing. Idealizamos a Ludovia - metodologia prépria que
utiliza conceitos de Branding e Design Thinking para aprimorar a
performance das marcas. Acumulamos resultados consistentes em

negocios, especialmente na Regido Amazdnica.

Nos orgulhamos de sermos os Unicos da regido Norte com
reconhecimento dos maiores prémios de Design e Branding do pais
- além de sermos o Unico escritério do Norte do pais credenciado no
Programa Design Export, da Apex Brasil, que trabalha o design de

produtos brasileiros para exportagao.
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Bronze (2021), Prata (2023) e Ouro (2024): Prata BDA (2022): Troféu Curupira (2023):
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Os ultimos anos permitiu uma ,

atuacado descentralizada, que

nos garantiu clientes em 10

estados brasileiros, em todas

as 5 regides do pais.

Quem ja nos contratou ou é parceiro
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De onde surgiu
essa ideia?
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E como a Origem
de um produto pode o
Valorizar tanto?
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A IDENTIDADE
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Investir em produtos
locais ligados a territdrios
pode agregar

até 270% wisr

em relacao a concorrentes

POR QUE EM UM MUNDO
GLOBAL E AINDA MAIS
IMPORTANTE SER LOCAL

sem caracteristicas
territoriais evidentes.

Rogério Ruschel
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E necessario investir no
Duplo Branding'!

Diferenciar os produtos
de maneira inteligente,
construindo uma imagem
Unica a partir de seu local
de origem, porém com os
conceitos mercadoldgicos
de produtos que fazem
parte do dia a dia das
pessoas em suas
sociedades.
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Local
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Valorigem: o valor

além

Metodologia agil exclusiva para
construgao de légicas assertivas de
precificacdo através de categorizacdo
aperfeicoada dos produtos, buscando
conectar os Valores que a marca é
capaz de atribuir aos Valores que os

consumidores percebem e valorizam.

Esta consultoria apresenta como
mapear e definir melhor os valores que
devem ser atribuidos as ofertas,
categorizando-os e entendendo a sua

relevancia mercadolégica.
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IDENTIFICAR ONDE SE ENQUADRA A PRECIFICACAO DO SEU PRODUTO E ATE ONDE PODE CHEGAR
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Elementos de valor atribuido
comuns a Categoria

Elementos de valor percebido
esperados pelo publico

Avaliagdo do Mercado

Outros produtos feitos com
o mesmo insumo-base

Elementos de valor atribuido que tem em seu produto

Avaliagdo de seu(s) Produto(s)

O valor percebido por quem ji compra de vocé

Novos produtos a partir de seus insumos base

patiacinio

““ . mercado
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Aplicacao pratica

Esta metodologia pode ser aplicada
das seguintes formas:

Palestra - atividade de 1h/1h30 apresentando os
conceitos de Valor Atribuido e Percebido,
considerando a busca por recategorizacdo ou
melhores margens na venda

Consultoria Individual - reunides consultivas para
levantar e refinar as ofertas da marca a partir das
perspectivas do Valor

Consultoria Coletiva - tal qual a Consultoria
Individual, porém com atendimento a um grupo
do mesmo segmento

Workshop - atividade em grupo para construcéo
em sala de aula, com facilitacdo pela equipe Libra
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LIBRA

marcascomsentido

ontre am
sontato!

vamos conversar!

comercial@libra.ag

www.libra.ag
©® Youtube: Em Suas Marcas

@libra.ag_
+ 55 91 98402-8327
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